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“ F acciamo paumins che ren:
dono belle le donne e aw
mentano il fascino degh
uoming, senzs eccessi ¢

stravaganzes. £ la Nlosofia di Diego

M, il marchio che Fanno prossimo

cample vent anni e che racchiude

nel suo Jogo tna storka impeendilo-
rlale basata suuna straordinaria al
chimia. Diego € il nome & Diego

Mazzi, il direttore creativo del

brand di famighla che nsieme alla

moglie Manuela Bortolameolls, any
basciatrice del marchio ned mondo

e donma con una grande espericn

za sul fronte delle vendite, ha fon

dato la maison. «E quelis M rsochie
de molts significatis sottolinea Ma
nuels, donna piena di energia, beik
kante e intraprendente. M sta naty
ralmente e prisna di tutto a indics

re el la compagna di lavoro e di vi

tadi Diego ma anche b suamuss ¢

consighiera, E pod la M & expressior

L'opinione

I nostri sono sono capi
riconoscibili, che si
distinguono dagii altri,
grazie a dettagli sartoriali,
diventati celebri, come il
gioco delle zip che
trasformano un capoole
tasche in pelo

ne di Moda € Musica spercheé mio
marito ha un talento naturale per
& batteria, ol paanoforte ¢ L trom
b, E questo amore per b mesica b
fluisce anche sulla sua creativith E
pol M sta anche per Milano, scritto
per esteso, Inquanto capitale della
moda che la gente amas. Diego M &
pol racchiuso in una comice con i
volto di un deone, simboko defla re
pubblica di Venezia, dove il mar
chio ha be sue radici.

1l successo che Diego e Manuela
hanno sul mercato nasce da una
consolidats alchime: hu crea e les
cura la parte commercale, il rap-
porto con | clientd, e o fi con una ta
e capacith che tutts le nconoscono
un ruolo strategico, «In un anno
vendiamo chrea 50 milka pluminl
spiega - ¢ lanostraforzadenvadal
fatto clie sono capl nconoscibaly,
che s distinguono dagli altri, gra
2ie a dettagh sartonaly, diventats
cedebirie. Come Il gloco delle up
che trasformano un capo, o le ta
sche i pelo che si possono toglie
re, pluttosto chie | Gippuccs che st
moltiplicano. La loro collezione &
sempre molto ricca di proposte ¢
mclude anche monton leggen «
dal tocco morbidissano, trench e
cappolti double taghsti alla perfe
2ooe. «Not offriamo U fotal ook
ded capo spalla, siamo focalizzati
suquesti prodottl, dialtissima qua
Nt ecosostensbald, beggen e cakdis-
simis racconta Manuela ricordan
do che il mercato piQ importante &
B Hussia inclust | paess dell'ex
Unitone sovietica. Propno a Mosca,
M marchso ha un quartier generale,
molto prestigioso, di 4100 metn
quadraty, al 67esimo plano di Mo

scow City. t grattacieli sunbaolo del
Lo catti degh affard della capitale.
«Jui realizziamo una parte con
sustente del nostro business ¢ ab
blamo una clientels molto affezior
nata, Enel nostro show room si re
spira ana di Made in [taly a tutti i
livelli, con & nostrs prodottl e, Cor
vid permettendo, con buftet dove
Jebollicine e il N0 regia

Continua la crescita del marchio con sede a Milano e centro operativo
a Castelnuovo del Garda. “A Mosca e nei paesi dell'Est siamo di casa”

Manuels

110 DON mAncano mals, Inltala, lo
show room & a Milano, con bella
vista su corso Matteotti e il flag
ship store & L a doe passl, in corso
Venezia, In talla, che per Diego
M rappresenta il mercato pi im
portante sul fronle europeo, il
brand & commercializzato in 238
multimarca. Gh altrl paesi dove &
forte sono la Poloas, il Regrno Unt
1o, la Francia, b Spagna e la ex Iy
goslavia. «Siamo un'azienda mol
toattive, anche durante d lockdo
Wi non ol siamoe mas fermat) - rt
corda Manuela - Certo, el manca
la possibilita di viagniare come si
faceva prima della pandemia ma |
contatti on line con | buyer non
HODO M3l mancatis,

Manuveks, comuncue, ha semgire
Lavaligia pronta per viaggiare e ray
glungere | clienti mentre a presides-
re Fazienda, a Castelnuovo del Gar
da. In provincia di Verona, ¢ Die:
£0 con | figh maschi Matteo ¢ An
drea che si oocupano rispettiva:
mente dell'e-commerce ¢ dell’aum
ministrazione, mentre Martx, lafi
gl fernming, sfrutta la sua vens ar
tistica per diventare alirice.
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Diego M, i piumini di sartoria

Il Green Impact Index per la cosmetica

[

Il gruppo Pierre Fabre, presente in Italia con 5 brand,

lancia un sistema di valutazione legato alla sostenibilita

P er Pherre Fabire, (] secondo
laboratorio & dermoco
smest al mondo, eil secon

do gruppo farmaceutico

privato in Francia, tutto parte dalls
maturs. Noi a caso i fondatore che
diede il nome alfazienda, oltre ad
essere un [amnacista, ery wn appas
sionato bolanico che aveva creato
alla fine degh Anni Clnguanta un
prodotto a base di pungitopo, ovve
ro di Ruscus Aculeatus Da allora
unire furmacia, botankca, ¢ sostent

David Torili
direttore
Piere Fabre

Limarch Fabre:
Eau Theemaie
Avére A-Derme,
Docray, Klorare ¢
Rané Furtarar

biltk & diventata una formula vin
cente: «Prerre Fabre ha ideato i pn
mi prodotll dermocosmetics circs
sessantanat fa — splega David Turil-
11, direttore generale della divisio
ne dermo-cosmetica Plerre Fabre
talia — con uma vislone Lnnovativa
cheunisce bellezza e salute. Fin dal
la pascita, abbiamo messo al centro
del nastro modello disviluppo. im
portanza della vesponsabilith socia
le, ambientale, azendale. e dello

Neglt anni il gruppo & creschnto
costantemente. el 2020 lua genera
to 2.3 milsardl di euro & ricavi, &t
cul il 65% a Ivello nternadonale,
producendo i 85% del suoi prodott
mn Francia, con quasi 10 mikx perso
ne nplegate ned mondo ed & pre
sente in 130 pacsi, Tra ke nuove 1nd
sative del gruppo ¢'¢ Green Impact
Index, un modo per alutare il consu
matare & fare acquisth attenti alka so

sviluppo sestenibides.

Proprio (| progetto Green Mission
€ in lavea con 'impegnodd Sruppo:
wRiflette il nostro unpegno ecologh
0 e soctalmente responsabile per
uminpovazione che saa a benelicio
sta dedla natura e che delle persone
Le azionl Green Mission si concen
trano sulla conoscenza delle paante
 degh attivi di ongine vegelale, sul
rispetto dellaiodiversith, e sull'lm
pegno uisanitanio incamato dallap
partenenza a una fondazioae, rico
noscluta ds pubblics utilitas

Trale carattenastiche del gruppo
't la Fondazione Plerre Fabre: «Og
1 ha I'S6% del capitale. L'intenzio
ne del fondatore Picrre Fabre era
di mighiorare | rattamentd sanitan
e 1 Garmack del paest m diMcolty
del mondo, in modo disinteressato
€ indipendente; & attiva da pie di
20 anaik in oltre 17 poesis.

bilttd: «Non sempre st tratta di
una seelta semplice - continua Tu
rilli - per questo & necessario di
sporre di informazion comprensibi
b e amidabali. Plerre Fabre con U
Green Impact Index ha creato uns
metodologia di valutazione delfim
patto socio-amblentale di un pros
dotto cosmetico o di health care,
con Pattribuzione di un semplce
punteggioc ABC, o D. M2 ncordea
maoch chie non valuta le prestazione
del prodotto, bensi il modo mcus e
spelia la naturs el socketis,

LItala picopre an ruolo kmpor
tante, la filiale del nostro pacse ¢
traletop 3 m Europa e 1 prodottiso
no distribuiti nelle farmacie e para
farmacie, dove si possono trovare |
5 marchs specializzati per ki cura
ded viso e det capelll, Eau Therma
le Avene, A-Derma, Ducray, Klora
nee Rend Furterer.
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Il gruppo Pierre Fabre, presente in Italia con 5 brand,
lancia un sistema di valutazione legato alla sostenibilita

P er Pierre Fabre, il secondo
laboratorio di dermoco-
smest al mondo, e il secon

do gruppo farmaceutico

privato in Francia, tutto parte dalla
natura. Non a caso il fondatore che
diede il nome all’azienda, oltre ad
essere un farmacista, era un appas-
sionato botanico che aveva creato
alla fine degli Annd Cinguanta un
prodotto a base di pungitopo, ovve
ro di Ruscus Aculeatus. Da allora

unire farmacia, botanica, e sostemn
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David Turilli
drettore
Pierre Fabre

talia
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1lIlmarchi Fabre
Eau Thermale
Avéne A-Derma
Ducray, Klorane ¢
René Furterer

bilith & diventata una formula vin
cente: «Pierre Fabre ha ideato i pri
mi prodotti dermocosmeticl circa
sessant'anni fa - spiega David Turil
1i, direttore generale della divisio
ne dermocosmetica Plerre Fabre
Italia - con una visione innovativa
che unisce bellezza e salute. Fin dal
la nascita, abblamo messo al centro
del nostro modello di sviluppo, 'lim
portanza della responsabilith socia
le, ambientale, aziendale, ¢ dello
sviluppo sostenibiles

Proprio il progetto Green Mission
& In linea con I'impegno del gruppo:
«Riflette il nostro impegno ecologi
co ¢ soclalmente responsabile per
un’innovazione che sia a beneficio
sia della natura e che delle persone,
Le azionl Green Mission si concen
trano sulla conoscenza delle plante
¢ deghi attivi di origine vegetale, sul
rispetto della blodiversity, e sull'im
pegno umanitario incamato dallap
partenenza a una fondazione, rico
nosciuta di pubblica utiliths.

I'ra le caratteristiche del gruppo
c'¢la Fondazione Pierre Fabre: «Og
gi ha I'S86% del capitale, L'intenzio
ne del fondatore Pierre Fabre era
di mighorare i trattamenti sanitan
e | farmact del paest in difficolta
del mondo, in modo disinteressato
¢ indipendente; & attiva da pia di
20 anni in oltre 17 paesin

Negli annd il grappo & cresciuto
costantemente, nel 2020 ha genera
to 2.3 miliardi di euro di ncavi, di
cut 1l 65% a livello internazionale,
producendo il 95% dei suoi prodotti
in Francia, con quasi 10 mila perso
ne impiegate nel mondo ed & pre
sente in 130 paesi. Tra le nuove im
ziative del gruppo ¢'é Green lmpact
Index, un modo per alutare | consu
matore a fare acquisti attents alla so
stenibilith; «Non sempre si tratta di
una scelta semplice - continua Tu
rilli - per questo ¢ necessario di
sporre di informazionl comprensibi
Il e afMidabili. Plerre Fabre con |l
Green Impact Index ha creato una
metodologia di valutazione dell'im
patto socicambientale di un pro
dotto cosmetico o di health care,
con Pattribuzione di un semplice
punteggio: AB.C, o D. Ma ricordia
moci che non valuta le prestazione
del prodotto, bensi il modo in cui ni
spetta la natura e la societs.

L'ltalia ricopre un ruolo impor
tante, la filiale del nostro paese &
traletop 3 in Europa e | prodotti so
no distribuiti nelle farmacie ¢ para
farmacie, dove si possono trovare i
5 marchi specializzati per la cura
del viso e dei capelll, Eau Therma
le Avéne, A-Derma, Ducray, Klora
nee René Furterer.
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